
簡報單位：金門縣政府



☉簡報大綱

◼政策作為

◼現地環境

◼計畫行銷
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☉政策作為
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內政部營建署「106-109年提升道路品質-公共環境改善計畫」申請補助及評選作業。

◼ 政策依據

◼ 「提昇道路品質計畫」政策目的

• 本提案為亮點計畫，內容含下列兩大項：

✓道路多目標改善：道路養護整建、綠色生態路網建置、綠色運輸、共同管（線）溝整合建置、形塑城鄉人
文地景街道、設立街道幸福設施等

✓無礙空間建設：都市無障礙系統、社區照顧環境建置等。



☉政策作為
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• 位處金門東北面，行政轄區為金沙鎮；

南接太武山，西北臨洋山灣與后江灣，

東至環島東路、西至中蘭。

• 以環島北路、環島東路、高陽路三條主

要道路圍塑，另將周邊可連結重要文化

與生態景觀、生活聚落與產業區域等資

源皆納入。範圍面積約13.15平方公里。

◼ 提案區位及範圍

◼ 提案範圍選定核心理念

• 藉由宏觀路網、主題道路及路段營造，
整合金門代表性、獨特性山水生態景觀/
文化史蹟/產業資源區域，促成複合及極
大化效益。

• 符合中央政策補助需求：提升道路環境
品質、整合共通管(線)溝、照明、人行道、
自行車道、植栽、街道、天空纜線整理、
標線標誌、公共通行空間環境建置。
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☉政策作為

環島北及環島東路（建設完成）、高
陽路（進士景觀大道優先營造）構築
成「金鑽進士路網」黃金三角。

◼ 路網發展概念解構
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☉現地環境

規劃設計重點

• 高陽路及進士文化之心（臨路綠色交通
服務空間）

• 蔡厝、斗門至高陽路

•  觀德橋至斗門、后浦頭及沙美（古官道） 

第一標
決標日期：108年12月10日
決標金額：2,014萬元
主要工項：

1. PC鋪面修繕
2. 導引指標
3. 景觀工程
4. 展演廣場

第二標
決標日期：109年1月22日
決標金額：1億8,090萬元
主要工項：

1. 道路工程
2. 橋梁重建工程
3. 景觀工程
4. 共同管溝工程



道路長度：4,025公尺
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☉現地環境
高陽路及進士文化之心（機364臨路綠色交通服務空間）（文化景觀主廊道）

執行項目 規劃設計構想

既有道路養護整建
1.道路斷面配置調整及路面改善規劃（原
自行車分隔設施移除、兩側必要拓寬）

2.透保水道路路面設計

綠色生態路網建置
1.連續綠帶及生態綠廊道規劃
2.道路空間綠化設計

打造綠色運輸系統-建置
自行車路網

混合型與標線型車道設計

設立街道幸福設施 街道設施、景觀意象需求調查規劃

辦理共同管（線）溝整合
與建置

1.共同管（線）溝整合與建置
2.天空纜線下地

都市無障礙系統建置

公共服務與進士文化展演區域
1.機364：定位為金鑽進士路網之心，本
案規劃臨高陽路側至黃偉墓之帶狀空間
（約2公頃）營造為綠色交通服務及進
士文化展演基地。

2.服務節點3：公有地改造為景觀意象與
開放空間。

路口安全暢行規劃
環島北路、何厝斗門、蔡厝、環島東路4
處路口之節點改善規劃/行穿線位置檢討。



• 道路長度：1,902公尺
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「蔡厝、斗門至高陽路」路段（生態景觀主廊道）

執行項目 規劃設計構想

綠色生態路網建置
1.連續綠帶及生態綠廊道規劃
2.道路空間綠化設計

打造綠色運輸系統-
建置自行車路網

混合型與標線型車道設計

辦理共同管（線）
溝整合與建置

1.共同管（線）溝整合與建置
2.天空纜線下地

☉現地環境
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「觀德橋至斗門、后浦頭及沙美」路段（文化景觀次廊道）

執行項目 規劃設計構想

綠色生態路網建置
1.連續綠帶及生態綠廊道規劃
2.道路空間綠化設計

打造綠色運輸系統-建
置自行車路網

混合型與標線型車道設計

辦理共同管（線）溝
整合與建置

1.共同管（線）溝整合與建置
2.天空纜線下地

形塑城鄉人文地景街
道

歷史古官道風貌及遊憩體驗動線、
街道家具營造

社區照顧環境建置
（后浦頭/后水頭至金
沙國小）

整合規劃社區及學區範圍之合理
連結、規劃新增或拓寬學校周邊
800公尺範圍之安全路廊。

道路長度：4,800公尺

☉現地環境
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第一標：工程施工照片

☉現地環境

1 2 3
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第二標：工程施工照片

☉現地環境

1 2 43



☉遭遇問題與解決對策

案名 遭遇問題 解決對策
第一標
金鑽進士路網－蔡厝至高陽路段、觀
德橋、斗門至沙美路段及進士文化之
心臨路工程

本工程於施工階段連續接獲福建金門
地方法院執行命令，請本府對承商
(鑫富成營造有限公司)辦理假扣押計
新台幣約1,900萬元整，造成承商資
金周轉出現問題，以致影響本工程施
工材料延遲及尚未進場等情形。

1. 承商提報趕工計畫書報核後，惟
因施工進度仍持續落後，分別於
109年09月23日、109年10月
26日召開會議。

2. 後經監造單位提供承商履約能力
評估報告，本府已於109年12月
21日簽准同意自109年10月28
日起終止契約，並已於110年01
月15日辦理工地接管及數量清
算。

3. 現正辦理後續結算及重新發包。

第二標
金鑽進士路網－高陽路整建工程

因無名橋8橋體抬升疑義，週邊地主
抗爭，致主要徑工項無法進場施作。

1. 本府已於109年8月6日,109年9月
9日召開說明會議，民眾仍對無
名橋8及引橋段抬升尚有疑義，
後本案於109年11月26日奉核同
意無名橋8及引橋段部分停工案。

2. 後依本府於110年01月18日核定
修正預定進度表核算，並已於
109年12月28日辦理橋梁改善方
案高程放樣會勘，並已簽奉核可
請設計單位提送相關方案報,俾利
後續工程推動。
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☉計畫行銷

社群行銷

• 策略規劃：
• 線上分眾行銷

• 高頻率
• 進展或觀點為主

• 因無名橋8橋面高程疑義事件，現以
共識營造、釋疑及闢謠為主軸。



☉計畫行銷-進展說明（案例1）
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☉計畫行銷-進展說明（案例2）
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☉計畫行銷-進展說明（案例3）
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☉計畫行銷-釋疑及闢謠（案例4）
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☉計畫行銷-釋疑及闢謠（案例5）
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☉計畫行銷-釋疑及闢謠（案例6）
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☉計畫行銷-釋疑及闢謠（案例7）
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